La pertinencia es uno de los mayores re-
tos de la educacién contempordnea; jun-
to con la calidad y la cobertura, se han
considerado como las métricas por exce-
lencia para este sector. La Universidad ha
mantenido este principio desde su PEI de
2003, ratificado en las revisiones de 2013
y 2020, al indicar que su sentido académi-
co busca la “articulacion entre los campos
de conocimiento de los que se ocupa la
Universidad y los contextos; capacidad de
estudiantes, egresados y docentes para in-
tervenir en los problemas de dichos con-
textos, y generaciéon de condiciones que
propicien la produccién, circulacién y di-
fusién del conocimiento til y relevante”
(PEI, 2020). De esta forma, la produccién
académica que, con la ayuda y orientacién
de los profesores de la Facultad, se ofrece
en este nimero es una muestra de la con-
tinuidad de los trabajos que se orientan al
entendimiento de las problemdticas pro-
pias de la formacién profesional en rela-
cién con el entorno y desde una perspec-
tiva interdisciplinaria.

Presentacion

Ten siempre a [taca en tu mente.

Llegar allf es tu destino.

Mas no apresures nunca el viaje.

Mejor que dure muchos afios

y atracar, viejo ya, en la isla,

enriquecido de cuanto ganaste en el camino
sin aguantar a que [taca te enriquezca.

Kavafis (1911)

En este marco, los articulos que aqui
se presentan constituyen en su conjunto
una produccién con el rigor académico
y la profundidad para entender las pro-
blem4ticas abordadas: sobre el marketing
educativo y la permanencia estudiantil;
el analisis de la competencia del empre-
sario en el desarrollo y continuidad del
emprendimiento desde la perspectiva de
Kirzner; el estudio analitico sobre los cri-
terios de apropiacién de los conceptos de
la contabilidad de gestién por parte de
los estudiantes de contaduria; el abor-
daje de los determinantes del consumo
de vehiculos en Colombia a partir de un
andlisis empirico; la caracterizacién de la
poblacién de los millennials respecto del
consumo responsable y la percepcién de
la empresas que declaran su RSE; la con-
sideracién de los factores que explican, en
algunas regiones del pafs, el uso de tarjetas
de crédito y su relacién con la inclusién
financiera; la explicacién desde la ética
empresarial y la teorfa administrativa y
econémica de la desigualdad econdémica,
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la apropiacién de capital y la ausencia
de oportunidades que se producen, en el
sistema capitalista, por la dindmica de las
empresas privadas; y un analisis, desde la
politica monetaria colombiana en lo co-
rrido del siglo actual, de la orientacién de
la planificacién macroeconémica basada
en el esquema de inflacién objetivo.

Estos articulos son también una mues-
tra de la madurez alcanzada por sus autores,
producto del mejoramiento de las capaci-
dades profesionales con que estd compro-
metida la Universidad. Constituyen, tam-
bién, el trabajo denodado de los profesores
por destacar los talentos de sus estudiantes
y son una muestra de la excelencia aca-
démica de nuestra Facultad. Asimismo,
esperamos que estos trabajos sean materia
de estudio en los diferentes cursos relacio-
nados, con el fin de incentivar a profeso-
res y estudiantes en la continuidad de los
andlisis propuestos. El interés reflejado en

Universidad Central

el importante nimero de trabajos postula-
dos para publicacién nos compromete con
la continuidad de este proyecto editorial.
En su proceso de transformacién, nuestra
Facultad seguird consolidando un proyecto
académico que se enfoque en los proyec-
tos de interaccién e intervencién con el
entorno, la competencia en investigacion
formativa y la consolidacién de un centro
de consultoria que se convierta en el labo-
ratorio de nuestras actividades.

Desde la decanatura queremos recono-
cer el esfuerzo de todas las personas que
han contribuido en la produccién y publi-
cacion de esta edicién de la Revista, en es-
pecial a los profesores tutores, los revisores
y el interés de los directores de los progra-
mas académicos respectivos.

Fabio Ratil Trompa-Ayala
Decano (e)
Facultad de Ciencias Empresariales y Juridicas
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